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Ky publikim éshté pjesé e projektit t¢ YEE "Youth Digital
Communic[ACTION]" dhe “Strengthening the European Youth
Climate Movement: Showcasing and Supporting the Unheard”

Projekti dhe publikimi jané financuar nga Programi Erasmus+ i Bashkimit
Evropian dhe Fondacioni Rinor Evropian.

Fondacioni Rinor Evropian (FRE) éshté njé fond nga Késhilli i Evropés
gé ofron mbéshtetje financiare dhe arsimore pér aktivitetet rinore
evropiane.

FRE ofron mundési gé té dégjohet zéri i té rinjve, menaxhon organizatat
jogeveritare (OJQ) dhe pérfagésuesit e geverisé, duke cuar mé tej
promovimin e pages.

Mohim pérgjegjésie: Ky publikim éshté prodhuar nga Youth and
Environment Europe me mbéshtetjen e Climate Action Network Europe
népérmjet programit DEAR nga Komisioni Evropian. Ai nuk pasqyron
domosdoshmérisht géndrimin zyrtar té Késhillit t¢ Evropés, Fondacionit
Rinor Evropian ose Komisionit Evropian.
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PREZANTIMI

Kriza né zhvillim e klimés paraget njé sfidé té madhe pér t'u
pérballur. Pérballé késaj pérpjekjeje heroike jané grupet rinore
aktiviste, té cilét vendosén té marrin masa dhe té béjné zérin e tyre
té dégjohet. Vlerat e pérbashkéta dhe bindja e forté pér ndryshim
nxit vendosmériné e kétyre grupeve. Sé bashku ata krijojné
fushata, koordinojné dhe planifikojné pér njé té ardhme mé té miré.

Né YEE, ne besojmé se shkalla e krizés mjedisore me té cilén po
pérballemi kérkon njé pérgjigje té shpejté dhe té strukturuar mé
miré, e cila né fakt do té pérfshijé lideré té rinj, jo vetém si xhiton.

Zérat e brezave té ardhshém duhet té njihen mé miré dhe té
pérfshihen né zhvillimet aktuale dhe té ardhshme té veprimit
klimatik dhe vendimmarrjes mjedisore né té& gjitha nivelet.
Qytetarét dhe aktivistét e rinj té angazhuar jané Kkrijuesit e
ndryshimeve dhe ata duhet té ndihen té fuqgizuar si dhe té motivuar
pér té zbatuar propozimet e tyre.

Ekosistemi modern i mediave dixhitale éshté i pjekur pér aktivizém
mjedisor. Me disa udhé&zime dhe shkémbim njohurish, aktivistét
mund té fillojné té pérfitojné nga shkalla e peizazhit dixhital.
Duke arritur gjeré e larg pér t& komunikuar mesazhin e tyre.

Suksesi dixhital gjeneron njé ndryshim té pérjetshém né botén

reale. Ky udhézues i thelluar synon té pajisé aktivistét e etur me
mjetet e nevojshme pér té filluar udhétimin e tyre dixhital.

mMmMANuUALI

DIXHIT AL

Ky Manual synon t'u sigurojé té rinjve mjete praktike dhe strategji
komunikimi dixhital, té cilat ata do té jené né gjendje t'i zbatojné
pér té pérforcuar veprimet e tyre klimatike dhe pér té kryer veprime
efektive ndérgjegjésuese dhe avokuese pérmes mediave sociale
dhe platformave té tjera dixhitale.

Ky udhézues fillon me anén njerézore té kétij projekti. Ai shpjegon
réndésiné e koordinimit si dhe té udhéheqgjes. Kampanjat mund té
jené té suksesshme vetém nése kané njé element té forté dhe té
lidhur me to.

Né pjesén e dyté fokusi géndron né njohurité e ekspertéve té
konsultuar. Ky publikim paraget pikat kryesore té konsultimeve si
dhe késhilla t& dobishme té brendshme.




LeEGDENDA

Pérgjaté kétij dokumenti do té keté kuti dialogu me informacionin pérkatés. Cdo ngjyré ka njé
géllim dhe funksion té ndryshém dhe ato ndihmojné né formimin e kétij udhé&zuesi né njé puné
té pérbashkét midis aktivistéve dhe ekspertéve.

E gjelbér bilbao jané zérat e
té rinjve pjesémarrés. Ajo
mbart pérvojén e dorés sé
paré té krijimit té njé
kampanje nga zero.

Vjollca tregon njé mjet té

dobishém dixhital pér krijimin e
kampanjés. Zakonisht njé
softuer, ai do té cojé né njé
qasje praktike kur pérballeni me
njé projekt.
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Misionl, VIZIioni
ULERAT

UVIZATIMI | ETIKES SE ORGANIZATES SUAD

Njé etiké e miré, besimet ose idealet udhézuese gé karakterizojné grupin, jané gurthemeli i
suksesit. P&r njerézit, ajo é&shté njé rrjet moralesh, vlerash dhe besimesh. Pér organizatat,
éshté misioni, vizioni dhe vlerat e pérbashkéta. Arsyeja pas késaj éshté e thjeshté: Njé grup i
miréinformuar, i motivuar dhe koheziv mund té arrijé géllime komplekse dhe té gjenerojé
ndryshime té vérteta.

Me shumé mundési, organizata juaj tashmé ka kaluar népér procesin e formulimit dhe
konceptimit ku vendosen misioni, vizioni dhe vlerat. Megjithaté, éshté e réndésishme té
rishikohen themelet kur té fillohet njé kampanjé e re.

Cdo pérpjekje gé grupi do té ndérmarré mbéshtetet nga vizioni, i cili né kEmbim nxit motorin
idealist gé géndron pas pérpjekjes. Vlerat rregullojné si detajet e imta té strategjisé ashtu edhe
sjelljen né botén dixhitale.

Qéllimi i cdo kampanje duhet gjithmoné té jeté né pérputhje me misionin aktual. Njé
identitet i forté lejon njohjen dhe njohja &shté hapi i paré drejt gjenerimit té& besimit dhe ndarjes
sé njohurive.

Njé deklaraté misioni pércakton aktivitetin
kryesor té grupit, objektivat e tij dhe gasjen e
misionl tij pér té arritur kéto objektiva.
Misioni éshté qgéllimi i garté i organizatés si
dhe aspiratat e synuara.

Deklarata e vizionit pérshkruan pozicionin e
déshiruar té ardhshém té organizatés. Vizioni
éshté projeksioni i skenarit ideal. viZionl
Aty ku misioni ndryshon dhe pérshtatet, vizioni
tenton té mbetet i géndrueshém.

Vlerat e njé grupi nuk shkruhen ose publikohen
gjithmoné. Kéto pérfagésojné moralin
ULERAT udhézues, shtyllén e kornizés etike si dhe
udhézimet e pérgjithshme kur kemi té bé&jmé
me botén e jashtme.




HOMANDA &
HONTROLLUI

NDE SHEEF URDHERON, NDE UDHEHEQES FRYMEZON

Cdo organizaté kérkon njé zinxhir pérgjegjésie dhe kontrolli. Nga grupet e vogla né té médha,
cdo komunitet kérkon njé mbikéqyrje strategjike. Njé koké.

Té jesh né krye nuk do té thoté pérfitime apo status i vecanté, do té thoté se pérgjegjésia e
koordinimit, komunikimit dhe motivimit qéndron né njé person. Personi ose grupi i
ngarkuar pér udhéhegjen e ekipit duhet t'i kushtojé vémendje né té njéjtén shkallé géllimeve si
dhe mirégenies sé anétaréve té ekipit.

Rreptésia hierarkike dhe specializimi i punés jané té véshtira pér t'u rregulluar dhe ekuilibri i
pérsosur ndoshta nuk ekziston. Kjo do té thoté gé organizatat mund té mésojné dhe pérshtatin
strukturat e tyre sipas ¢do sfide.

HIERARKIA DHE ORGANIZIMI

Kur kemi té béjmé me fazat fillestare té njé projekti, vecanérisht gjaté stuhisé sé ideve,
hierarkia duhet té jeté mjaft fleksibile pér té lejuar informacione té rrjedhshme nga c¢do nivel.
Ideté e té gjithéve ia vlen té dégjohen dhe ¢cdo kontribut con né hapin tjetér.

Pasi té jené formuluar ideté kryesore, grupi duhet té zgjedhé metodén e legjitimimit té
zgjedhjes. Konsensusi ka kuptim né grupe té vogla kohezive, pérderisa llojet e ndryshme té
shumicés kujdesen pér nevoja té ndryshme.

Nuk ka njé mé té miré apo mé té keqge absolute, faktorét e réndésishém jané qé udhéhegja
e projektit té sigurojé gé té gjitha shqgetésimet té dégjohen si dhe té lehtésojé
kompromise.

Pas konsolidimit té ideve kryesore, ekzekutimi zé radhén e paré.
Njé hierarki funksionale, e sheshté funksionon miré brenda projekteve té kampanjés dixhitale
pasi pérfshin disiplina, talente dhe fokuse té ndryshme.

Mjetet e komunikimit si Slack

lejojné njé mbikéqyrje mé té miré té
korrespondencés sé brendshme.

@f Organizatat si Trello, Notion dhe

ASANA ndjekin gjurmét e punés sé

béré.




TREGIM HSTORISH

HERO. UDHETIM DHE THIRRDE PER VEPRIM

Faktori njerézor nuk éshté vetém i brendshém por edhe i jashtém. Pér té arritur ¢do géllim, ju
duhet té gjeni njé audiencé té hapur. Audienca pranuese é€shté e véshtiré pér t'u gjetur dhe
akoma mé e véshtiré pér t'u arritur. Pajisja e tregimit mund té pérdoret pér té bindur, pér té
pérshkruar dhe pér té frymézuar.

Historité jané né fund té fundit ritregimi i kujtimeve dhe ne si shogéri nuk jemi gjé tjetér vecse
njé tufé historish té shkruara dhe gé presin té shkruhen. Ne té gjithé mund té krijojmé lidhjei
me njé pérrallé ose njé histori klasike mbi té mirén kundér sé keges. Kjo éshté e pérbashkét,
éshté e ndashme dhe krijon njé pérgjigje emocionale.

Pérfitoni nga psikologjia njerézore dhe pérdorni metoda té tregimit pér té krijuar kampanja té
suksesshmel!

ELEMENTET € TREGIMIT

HERO UDHETIM THIRRDE PER UVEPRIM
Dikush me té cilin audienca Njé sfidé jep njé rezultat Morali i tregimit,
joné mund té identifikohet. té caktuar pérmes kuptimi
zgjedhjes sé heroit. me pérvojé

emocionale




TREGIM HSTORISH

TEST | THDESHTE TREGIMI

Pyetjet e méposhtme synojné té véné né prové tregimin tuaj. Zbatoni ato né propozimin tuaj
pasi té keni konceptuar ideté kryesore dhe duke formuluar infrastrukturén narrative.

e | prekshém: A ofron komunikimi juaj njé kush, ¢faré, ku dhe kur?

e | lidhur: A mendoni se mund té identifikoheni me tregimin, sepse e kuptoni se c¢faré i
motivon ata?

« Emocional: A ju bén komunikimi juaj té ndjeni dicka né vend gé thjesht t& mendoni dicka?

o Pérfshirés: A mund té mésoni dicka me vleré té garté pér jetén tuaj nga pérvojat e
personazheve?

e | paharrueshém: A ju |1é komunikimi juaj me njé imazh té géndrueshém qé mund té kujtohet
lehtésisht dhe ju kujton mesazhin thelbésor?

KRIDIMI | ND€ TREGIMI PUBLIK

Pér té krijuar njé tregim publik ju duhet t¢ mbani mend informacionin dhe pritshmérité.
Tregimet jané té ndérthurura thellé me historiné personale, ju filloni me veten tuaj dhe
pérshkallézoheni tek audienca juaj e synuar.

Tregimi Tregimi i sé
e vetes tanishmés

Sjellini té
gjitha sé
bashku

Tregimi pér
he



TREGIM

TREGIMI | VETES

TERHEK
Udhétimi gé ka béré jeta juaj pér t'ju sjellur
né kété piké té jetés suaj.

REKLEKTO
Cilat jané sfidat, zgjedhjet dhe rezultatet gé
ju kané sjellur atje ku jeni tani. Kush ka
ndikuar tek ju?

VEZGHGO
Cilat jané disa nga modelet dhe temat gqé po
shihni?

FILTRO
Shkruani 3 fjali gé japin njé pasqyré té
zgjedhjeve kryesore gé keni béré gé ju
sjellén atje ku jeni.

TREGIMI | SE TANISHMES

IMAGJINO
MbylIni syté dhe imagjinoni té ardhmen. Si
mund té dukej sikur té punonim té gjithé sé
bashku? Cfaré mund té ndodhé nése fitoni
kampanjén tuaj?

TERHEK
Vizatoni té ardhmen dhe c¢faré do té
ndodhte nése do té punonit sé bashku dhe
do té fitonit.

REFLEKTO
Bé&j hap prapa dhe mendo.

VEPRO
Shkruani 2 fjali. Cili Eshté veprimi urgjent gé
déshironi t& ndérmarrin njerézit? Dhe pse
tani?

HISTORISH

TREGIMI PER NE

TERHEK
Vizatoni njé imazh té komunitetit tua,j.

PERSHKRUAJ
Mendoni pér té gjitha fjalét gé mund t'i
pérdorni pér t'i pérshkruar ata dhe shkruajini
ato. Cila éshté fija e pérbashkét gé ju
bashkon?

VEZGHGO
Kaloni pak kohé duke paré vizatimin tuaj
dhe rené e fjaléve. Cfaré té bie né sy?

REKLEKTO
Shkruani 2 fjali pér njerézit té cilét déshironi
té bashkohen me ju né kété puné. Kush jané
ata? Cfaré vlerésojné ata?

SHELLINI TE GDITHA SE BASHKU

Gjeni njé foto qé pérshkruan vizionin tuaj.
Thurni fjalité tuaja sé bashku né njé letér
nga heroi juaj gé kujton tregimin tuaj.

Mos harroni té vini né prové tregimin tuaj
me kornizén nga lart!




HAMPANDA

DIKHITALE

I. NDERTIMI | KAMPANDES
Il. DHOMA € LUFTES
Il. PERHAPDA € FDALES
IU. MEDIAT SOCIALE




HAMPANDA DIKHITALE

Ideté, vullneti dhe motivimi jané té shumta né grupet e té rinjve. P&ér ta pérkthyer kété energji
né veprim konkret, ju duhet njé plan.

Ka shumé metoda dhe literaturé té shkruar se si té planifikohet, organizohet dhe koordinohet
sot.

Né kété dokument, ne do té shqyrtojmé dy metoda bashkévepruese gé jané njohur si efektive
né kampanjat e aktivizmit.
E para ¢on né njé kampanjé té efektshme me objektiva koncize. Tjetra éshté njé kornizé

komplekse pér kampanja mé té gjata. Pérdorni mjetet qé i pérshtaten mé sé miri nevojave dhe
konteksteve tuaja aktuale.

Qéllimet afatgjata: Cila éshté perspektiva e ardhshme e késaj kampanje? Cfaré synojmé té
arrijmé pasi gjithgka éshté théné dhe béré?

Qéllimet afatshkurtra: Cili Eshté objektivi i menjéhershém gé mund té trajtohet shpejt?
Strategjia: Si planifikoni té arrini géllimet tuaja?

Aleat, Armiq, Neutral: Kush éshté me ty?, kundér teje? dhe kush nuk e regjistron as
ekzistencén time?

Slogani: A kemi njé mesazh thelbésor gé té mbahet mend dhe té pérhapet lehté? ldeté e
thjeshta pérhapen mé shpeit.

Taktikat: Pyetja pragmatike, c¢faré aktivitetesh, ¢faré kanalesh, ¢faré veprimi duhet t& b&jmé pér
té arritur objektivat tona?

Matjet: Si e dimé nése jemi duke pasur sukses? Zgjedhja e njé metrike objektive mund té jeté
njé sfidé e madhe, por né fund té fundit éshté pjesa e réndésishme e ¢do projekti. Me fjalé té
tiera, cilat jané kushtet e fitimit té& késaj kampanje?




HAMPANDA DIKHITALE

Pér kampanjat afatgjata, vecanérisht ato gé kérkojné njé mori objektivash komplekse dhe ekipe
mé té médha, SOSTAC éshté njé alternativé e miré.
Mjeti i preferuar i tregtaréve dixhitalé; saktésia e tij e biznesit mund té pérdoret edhe pér

e - NN - o
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aktivizém.

Cila éshté situata aktuale?
Cila éshté status quo-ja?
Hulumtimi i tregut,
audiencés dhe objektivit.
Kétu éshté faza e mbledhjes
sé informacionit.

Taktikat

Njé rrugé e mesme midis
veprimeve konkrete dhe
strategjisé.
Taktikat jané grupe
veprimesh gé duhet té
kryhen pér té arritur
géllimin.

Objektivat

Cfaré duam té arrijmé?

Kush, c¢faré, kur dhe ku. Sa

mé i detajuar té jeté
objektivi, ag mé miré.
Objektivat SMART jané
ményra optimale pér té
arritur kétu.

Veprlmet

Veprimet jané lista dhe
oraret pér té gjithé anétarét
e ekipit.

Veprimi pérshkruan detyrén
e vetme gé duhet béré.
Kétu fillon zbatimi.

Strategjia

Sido t'
arrijmé objektivat tona?
Strategjia i pérgjigjet

pyetjeve se c¢faré ideologjie,
cfaré pérparésie, dhe cila

mundési duhet té
shfrytézohet.

0_0 "
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Cdo plan duhet té keté njé
kusht fitoreje. Cilén metriké
merrni?
Treguesit e kontrollit duhet
té shkojné né pérputhje me
objektivat, té ndjekin
strategjiné dhe t'i pérgjigjen
situatés.



HAMPANDA DIKHITALE

Pér t'u siguruar gé géllimet tuaja jané té garta dhe té arritshme, secili duhet té jeté:
ST IR ERRESToINNMIY (i thjeshté, | ndjeshém, domethénés): ¢faré duhet té arrihet?

WEERIETI RN BNEIE I EInl (kuptimploté, motivues): duhet té jeni né gjendje té nxirrni tregues té
réndésishém suksesi.

LYQIEVEL CREM BV EInl (i dakorduar, i arritshém): a éshté objektivi juaj dicka gé ekipi juaj
mund té arrijé né ményré té arsyeshme? Pérdorni kampanjén e kaluar dhe aktuale pér té
kontrolluar fizibilitetin.

FCICVELIER CICYEGIE (| arsyeshém, realist): pse éshté i nevojshém tani? Shpétimi i botés éshté
njé qéllim fisnik, megjithaté objektivat duhet té jené konkrete dhe t'i pérgjigjen kontekstit

modern.

LR oTelu o lo I B (NI {PAVE TG G GUE Cili  €éshté horizonti juaj kohor? Duke marré parasysh
sezonalitetin dhe hapésirén moderne té vémendjes sé pérdoruesit mesatar. A éshté e mundur
kampanja né kohén e propozuar?

(SVETE TRV R CTE IWA SERINChIN endosni standardet tuaja té suksesit, reflektoni mbi
mésimin dhe pérshtatuni pér té pasur sukses.

KomUNIKIMI DIXHITAL Uebfage efektive, duke shfrytézuar mediat

sociale, duke drejtuar kampanja né internet gé
STRATEGOHIA identifikojné se ¢faré burimesh duhet té keni
online dhe pér marketing né internet.

Njé strategji dixhitale géndron pérkrah

N o . Ndértoni njé prani efektive né internet.
strategjisé sé& komunikimit t& njé organizate.



HKAMPANDA DIKHITALE

Me pak fjalé, komunikimi i mesazhit mé té& miré, pérmes kanaleve té duhura dhe i matur
kundrejt géllimeve té mirémenduara organizative dhe specifike t&€ komunikimit.

Té menduarit strategjik éshté njé aftési e dobishme si né levén e formimit té€ kampanjés ashtu
edhe pér elementé té ndryshém té kapanjés soné.

E pérkthyer né kampanjé dixhitale, kjo dérgon né pyetje,

Pér té kuptuar mundésité dhe rreziget e peizazhit dixhital, ne mund té pérdorim mjetin analitik
Ky na lejon té klasifikojmé dhe t& kemi njé
pér té planifikuar dhe buxhetuar, si kohén ashtu edhe paraté, pér té maksimizuar
shtrirjen e kampanjés.

MEDIAT E FITUARA
Ftesé pér ngjarje masive,
intervista, peticione.

Hapésiré reklamimi
tradicionale me pagesé.

MEDIA E SHPERNDARE
Kampanja bazé&, media
sociale, pérmbajtje e krijuar
nga pérdoruesit.

MEDIA NE PRONESI

Kanalet, platformat dhe
pérmbajtjet e veta.

Zgjedhja e njé strategjie do té sjellé
gjithmoné tension nése ka mendime
kontradiktore.

Kushtojini vémendje gjendjes sé

pérgjithshme gjaté seancés pér té lejuar
harmoniné né debat.




HAMPANDA DIKHITALE

Céshtjet e njerézimit, si padrejtésia sociale, pabarazia gjinore, pabarazia ekonomike apo mé e
rrezikshmja: kriza mjedisore, nuk jané né asnjé masé té panjohura pér publikun e gjereé.

Kur flasim pér komunikimin e krizés, nénkuptohet né kuptimin e

Krijimi i njé kampanje dixhitale pér mjedisin gqé déshiron té keté njé rezultat pozitiv duhet té
marré parasysh edhe si vijon:

» Njerézit nuk jané racionalé.

« Emocionet dhe vlerat jané vendimtare né pércaktimin se si e pérpunojmé informacionin.

» Frika dhe kércénimi mund té na béjné té ndihemi té pafugishém, mé materialisté dhe mé
pak té shqgetésuar.

Mund té jeté joshése té mbéshtetesh né mesazhe tronditése, imazhe té katastrofave dhe apel
ndaj reagimit luftarak/fluturues.

Njé kampanjé e duhur motivon dhe frymézon pér veprim. Njé negativ zakonisht nuk con né
ndryshim té géndrueshém.

Frika dhe habia zgjerojné perceptimin toné pér kohén.

« Na bén mé té durueshém dhe mé té lumtur.
» MEé pak materialiste.
 ME té gatshém pér té ndihmuar té tjerét.

Njé ményré e miré pér ta béré kété éshté pérdorimi i imazheve té natyrés.
Gjuha grafike éshté monedha e vérteté né mediat dixhitale.

Mesazhi thelbésor i njé
kampanje duhet té jeté
gjithmoné njé rregullim, njé
propozim. Problemi dihet
miré. Zgjidhjet jané ato gé na
duhen.
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Né pérgjithési, vlerat jané parimet gé ju ndihmojné té vendosni se ¢faré éshté e drejté dhe e
gabuar dhe si té veproni né situata té ndryshme. Busulla juaj morale.

Vlerat dhe morali jané gjuha e vérteté universale. Vlerat e pérbashkéta krijojné jehoné dhe valé
népér kultura, gjini dhe distanca. Kampanjat gé synojné té arrijné né nivel ndérkombétar duhet
té formésojné komunikimin e tyre duke u fokusuar te vlerat.

Rrjeti kompleks i moralit dhe vilerave té njerézve éshté i réndésishém né komunikimin mjedisor.

Kur pérshtatni mesazhin e kampanjés, mund t'i ndani vierat né 2 lloje:

Té lidhura fort me sjellje nga té cilat
pérfitojné mjedisi dhe shoqgéria.

MIREKUPTIM, VLERESIM, TOLERANCE DHE
MBROJTJE PER MIREQENIEN E TE GJITHE
NJEREZVE DHE NATYRES.

DASHAMIRESIA

RUAJTJA DHE RRITJA E MIREQENIES SE
NJEREZVE ME TE CILET DIKUSH ESHTE NE
KONTAKT TE SHPESHTE PERSONAL.

RESPEKTIMI, PERKUSHTIMI DHE PRANIMI |
ZAKONEVE DHE IDEVE QE KULTURA APO FEJA
TRADICIONALE | OFRON VETES.

KUFIZIMI | VEPRIMEVE, PRIRJEVE DHE IMPULSEVE
QE MUND TE SHQETESOJNE OSE DEMTOJNE TE
TJERET DHE TE SHKELIN PRITSHMERITE OSE
NORMAT SHOQERORE.

SIGURIA
SIGURIA, HARMONIA DHE STABILITETI | SHOQERISE,
APO | MARREDHENIEVE, DHE | VETVETES.
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FUQIA
STATUSI SHOQEROR DHE PRESTIGJI, KONTROLLI
OSE DOMINIMI MBI NJEREZIT DHE BURIMET.

ARRITJE
SUKSES PERSONAL PERMES DEMONSTRIMIT TE
KOMPETENCES SIPAS STANDARDEVE SOCIALE.

KENAQESI DHE PLOTESIM SENSUAL PER
VETEN

Béjini njerézit mé té interesuar dhe

vepruar né emér té mjedisit.

MENDIMI DHE VEPRIMI | PAVARUR - ZGJEDHJA,
KRIJIMI, EKSPLORIMI

Mesazhi yné do té keté efekte té ndryshme te njerézit bazuar né vlerén gé synohet.
Ka disa ndérveprime vlerash gé jané té dobishme pér t'u ditur kur planifikoni gjuhén e njé
kampanje.

Kur pérfshihet njé vleré, ka té ngjaré gé ne té shtypim vlerat e kundérta.
duke pérfshiré njé vleré, ne gjithashtu mund té pérfshijmé viera gé jané
afér saj.
sepse pérséritjia e trurit toné éshté e barabarté me réndési.
Pérdorni vazhdimisht vierat né komunikimin tuaj pér té krijuar mesazhe efektive.

Stonim njohjeje: shgetésimi i mbajtjes sé 2 kéndvéshtrimeve té kundérta redukton motivimin.
Kjo mund té aktivizohet gjithashtu nése mesazhi apelon né vlera té kundérta.
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& DASHURI E PJEKUR ® NJE JETE SHPIRTERORE

E DOBISHME @
®MIQESI E VERTETE
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VETEKENAQES| ® | PERGJEGJSHEM @ BESNIK
® KENAQESIA ® INTELEGJENTE

® SHPIRTBUTE

TEAFTE ®

TE SUKSESSHME ®
ME NDIKIM ®

AMBICIOZE ® ® E SHENDETSHME
SIGURIA FAMILJARE ®
ARRITJET RENDI SOCIAL ®
® E PASTER
NJOHJE »

SOCIALE ® RECIPROCACION

NDJEN JAE ® FAVORESH

PERKATESISE
PASURIA® y oeoRn

KOMBETARE

®AUTORITETI

DUKE RUAJTUR ®
FUQIA SOCIALE ® IMAZHIN TIM PUBLIK SIGURIA
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Gjuha e imazheve éshté shumé mé e fugishme se ajo e fjaléve. Me disa zgjedhje té zgjuara
dhe disa mjete online, mund té siguroni njé mesazh grafik me cilési té larté.

Njé dizajn i duhur lejon qé kampanja té gjenerojé njé marké.
. Vlerat gjithashtu mund

té synohen mé lehté pérmes imazheve, si dhe té krijojné ndjenja té frikés dhe shpresés.

Bazat e dizajnit grafik jané mjaft té lehta pér t'u mésuar dhe ato ndihmojné shumé gé ju té
formésoni gjuhén grafike té kampanjés.

Canvas, Photoshop, Paint.net,

GIMP dhe InDesign jané
programet mé té dobishme pér
té krijuar gjuhén tuaj grafike.

Pér té kthyer syté e dizajnit grafik, duhet té mendohet si dizajner. Kjo do té thoté t'i kushtoni
vémendje parimeve té méposhtme kur krijoni pérmbajtje:

Pérdorni hapésirén vizuale midis elementit pér té& paraqitur marrédhénien.
Eshté hapésira boshe ndérmjet elementeve. Ajo lejon harmoniné né
pérbérje.
Rreshtimi simetrik midis elementeve.
Ndryshimi midis dy elementeve éshté térheqgés pér syté, i cili pérdoret pér té
drejtuar vémendjen e audiencés dhe pér té ndértuar hierarki.
Logo, stil dhe gamé ngjyrash. Konsistenca ndérton njohjen e markés.

Kur zgjidhni njé gamé ngjyrash,

@[‘l pérdorni mjete online si Coolors

apo edhe Canvas Mixer.
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Bazat e dizajnit jané themeli i cdo mediumi vizual, nga arti i bukur deri tek dizajni modern i
uebit. Madje ato jané té pranishme né detaje té paréndésishme né dukje si dhe elementi
kryesor i botés dixhitale.

Nga imazhet komplekse te figurat e thjeshta, dizajni éshté kompozim i elementeve té vogla né
njé térési kohezive. Kjo pérfshin disa elementé shumé themeloré, duke pérfshiré

Ato jané pjesé e pothuajse ¢cdo gjéje gé shohim dhe krijojmé.

Njé vijé éshté njé formé gé
lidh dy ose mé shumé pika.
Cdo kombinim i trashésisé,
ngjyrés, teksturés dhe stilit
éshté i mundur.

~—~

Njé trajté tredimensionale
quhet formé. Format
pérbéjné njé séré gjérash
né botén reale, duke
pérfshiré skulptura,
arkitekturé dhe objekte té
tjera tredimensionale.

Njé trajté éshté ¢cdo zoné

dy-dimensionale me njé kufi

té njohur. Kétu pérfshihen
rrathét, katrorét,
trekéndéshat dhe té gjitha
figurat e mundshme.

Tekstura éshté cilésia fizike
e njé sipérfageje. Mund té
pérfagésohet né njé formeé
3D ose té nénkuptohet né

njé ilustrim 2D.

Ekuilibri éshté shpérndarja e barabarté e peshés vizuale (mé konkretisht, sa shumé njé
element térheq syrin e shikuesit). Ekuilibri mund té ndikohet nga shumé gjéra, duke pérfshiré
ngjyrén, madhésiné, numrin dhe hapésirén negative.
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Mediat sociale éshté njé nga ato terma gé& dikush do té mendonte se éshté e lehté pér t'u
pércaktuar. Sidomos pér shkak té réndésisé sé tyre relevante né ményrén se si ne
komunikojmé, ndajmé dhe shprehemi.

Njé pérkufizim konkret ende na shpéton, por shumé terma kthehen vazhdimisht:

Rrjetet sociale jané rritur shumé, miliarda pérdoruesit né Facebook jané njé déshmi e shtrirjes
Sé tyre.

Madhésia e tyre i vendos ata né vendin e pérsosur pér té gené kanali i ¢do kampanje.
Mediat sociale vijné né madhési dhe shije shumé té ndryshme, né kété dokument do té
fokusohemi né rrjetet sociale aktuale aktive né rajonin toné.

Pérdorni pamjet

. Béni até térheqgés
vizuale

Kini parasysh kohén
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Pérdorni hashtags Béni até térhegés

Pérdorni
vecori/pérmbajtje té
reja

Pérdorni karrouselet Pérdorni opsionin e
PDF synimit

Angazhoni rrjetin
tuaj lokal
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Krijoni pérgjigje

) Mbértheni shpejt
emocionale

Gjeni gjatésiné e
duhur

Pérdorni titrat

Tweet né kohén e
duhur

Konsistenca

Pérdorni hashtags
dhe tags
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Shkruani pérshkrime

N . Pérdorni titrat
té mira

Pérdorni ekranin
fundor

Etika e mediave sociale éshté né thelb njé

MEDIAT SOCIALE grup rregullash té lirshme dhe né zhvillim té
vazhdueshém gé rregullojné sjelljen e
ETIKA komunikimit né internet. Ajo trajton ruajtjen e

dinjitetit, respektit dhe privatésisé personale

té dikuj dhe té té tjeréve. Ashtu si né sjelljen
jashté linje, respektimi i mirésjelljes dhe etikés

né internet shpérblehet né planin afatgjaté.



PERFUNDIMI

REFLEKTIMI
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ReEFLEKTIMNI

Krijimi i njé kampanje né rrjetet sociale nga e para mund té
krahasohet me té bérit e njé lazanje, tha njé nga pjesémarrésit.
Eshté puné e palodhshme, duke shkuar hap pas hapi, duke
pritur pér mé té mirén ndérkohé gé projekti ndértohet shtresé
pas shtrese. Duhet edhe mé shumé durim pasi té jeté né furré.
Ashtu si lazanja, nése gjaté pérgatitjes keni gené té zellshém,
cilésia do té jeté e shkélqgyer.

Krijimi i njé kampanje nuk é&shté njé detyré e lehté, por éshté
shumé shpérblyese. Kohét moderne Ilejojné mundési
komunikimi té padégjuara.

Ky udhézues synonte té ndihmonte né hapin e paré, faktorin
njerézor.

Ballafagimi me njé grup éshté njé detyré e madhe dhe mbetet
njé pérparési kryesore té kesh njé grup koheziv.

Pasi grupi punon né harmoni, ideté zhvillohen dhe zgjidhet njé
strategji.

Pér ta béré realitet kété strategji ju nevojitet struktura dhe
mjetet. Por mbi té gjitha, vullnet. Béhet fjalé pér té dhéné hapin
e paré dhe pér té filluar punén.

Kriza mjedisore mbetet sfida mé e madhe e njerézimit, njé gé
ne té gjithé shpresojmé se do té arrimé ta kapércejmé.
Shpresa, kjo éshté arsyeja e vérteté e kétij manuali. Shpresa
éshté motori i vérteté i ndryshimit.




YEE/

YOUTH AND
ENVIRONMENT
EUROPE

Ky publikim éshté krijuar nga Youth and
Environment Europe. Youth and Environment
Europe (YEE) éshté rrjeti mé i madh i pavarur
evropian i organizatave rinore mjedisore. YEE
bashkon 42 organizata anétare gé vijné nga 25

vende.

Misioni yné éshté té bashkojmé organizatat
jofitimprurése rinore mjedisore né Evropé.
Qéllimi | YEE éshté té zbusé krizén klimatike
duke:

e Rritur ndérgjegjésimin dhe duke krijuar ‘
kapacitete tek té rinjté pér krizén klimatike. =~
e Rritur bashk&punimin ndérkombétar dhe s
shkémbimin e njohurive ndérmjet anétaréve
tané.
e Forcuar pjesémarrjen e té rinjve né
proceset vendimmarrése mjedisore dhe
klimatike.



